
Ett intensivt 3 dagers erfaringsbasert kurs som 
driller deg i Value Requirements, 
Value Decisions og Value Delivery.

Du vil lære hvordan å:
- identifisere og spesifisere 

kvantifiserte Interessent Verdi 
Krav som leverer Produkt Verdier, 
Funksjons Krav og Løsnings Krav.

- bruke Value Decision 
Tables for å: finne, evaluere og 
prioritere Løsninger med høyest 
Verdi til lavest kostnad.

- organisere Løsningene i 
Value Delivery sykluser og å 
velge de mest effektive for 
implementering.

- gjennomføre Value Delivery 
sykluser, inkludert: utvikling, 
integrering, testing, levering, 
læring og endring av Løsninger 
slik at de på en optimal måte 
tilfredsstiller Verdi Kravene.

- motivere lagmedlemmene 
til å jobbe mot å tilfredsstille felles 
mål.

- koble tekniske idéer til 
Produkt Verdi og Interessent 
Verdi Krav, og så tilbake til de 
tekniske løsningene, for så å 
endre de slik at de blir bedre 
egnet til å løse Verdi Kravene.

Du lærer gjennom:
- å skrive Verdi Krav, å sette 

opp Verdi Beslutnings Tabeller 
og Verdi Leverings Tabeller.

- å i lag med andre utvikle ett 
‘produkt’ (en robot) som 
konkurrerer mot andre lag.

- kurs med maks 15 
deltagere.

- kurset krever deltagelse og 
handling med omtrent 10% 
forelesning og 90% 
produktutvikling og ledelse.

Du belønnes med:
- uforglemmelig kunnskap i 

Value Management (Evo)
- en god porsjon moro.
- Sertifisert som Trained i 

Value Requirements, Value 
Decisions og Value Delivery.

Value Management

Kai Gilb - workshop lærer
Lærer, foredragsholder, mentor, forfatter, konsulent, metodeutvikler av 
Value Project Management metodene (Evo) med 17 års erfaring. 
Internasjonale klienter inkluderer: Bosch, Nokia, Ericsson, Intel, HP, 
Confirmit, Citigroup, Symbian, Glaxo Smith Kline, Schlumberger, UECC 
Shipping, Canon, Qualcomm, TomTom, Boeing. 

Evo Metodene
(Value Management)
Intel har lært opp 
over 7000 ingeniører i 
bruk av Verdi Krav.

HP utvikler mange av 
produktene sine ved 
hjelp av metodene du 
vil lære.

Mindre norske firmaer 
som Confirmit bruker 
disse metodene med 
stor suksess. De 
leverer banebrytende 
numeriske forbedringer 
i Interessent Verdier 
og Produkt Verdier til 
sine interessenter.

Mer om metodene: 
www.Gilb.com
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Reliability
Skala: gjen-

nomsnittlig tid 
mellom Feil

Før [rel.13] 114 sek.
Mål [rel. 14] 200 sek.
 

Are you 
ready for a challenge?


